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1- DESAFIO

O projeto Conservacao da Mata Atlantica por meio do manejo sustentavel das paisagens agroflorestais
cacaueiras atua no Sul da Bahia, onde os sistemas agroflorestais da cabruca desempenham papel
essencial na conservacao do bioma mais ameacado do Brasil. O projeto beneficiara 3 mil produtores
organizados em consorcios, com o compromisso de que pelo menos 50% sejam mulheres e jovens,
além de restaurar 12 mil hectares de cabruca e melhorar a gestao de 203 mil hectares de areas
protegidas.

Nosso desafio ¢ a criacao de nome, posicionamento e identidade para a marca do projeto. O objetivo é
criar diretrizes estratégicas e criativas para a nova marca, desenvolvendo um discurso tnico e uma
expressao verbal e visual que sustentem o seu posicionamento, garantindo uma comunicacao
consistente e de destaque junto a produtores, parceiros, financiadores e demais publicos do projeto.

2 - METODO

O trabalho se organiza em seis etapas sequenciais, do entendimento profundo do projeto a entrega do
sistema completo de identidade. Cada etapa tem entregas e janelas de aprovacao proprias, descritas a

seguir.

Kickoff

Reuniao inicial entre liderancas da Rastro e do projeto, para alinhamento de prazos e expectativas de
sucesso com as entregas previstas, além do compartilhamento de materiais e diretrizes ja
desenvolvidos, para aprofundamento do time.

- Visao Geral de Processo

- Alinhamento de Materiais a Receber
- Cronograma Detalhado

- Definicao de Entrevistados

- Definicao de Benchmark

Duracao estimada: 1 dia
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Deep Dive

Etapa de investigacao sobre as diferentes percepcoes e expectativas para a nova marca e iniciativa,
contemplando olhares de suas liderancas internas, parceiros e outros stakeholders-chave. Queremos
escutar e aprender sobre o modelo do projeto e os seus objetivos estratégicos. As entrevistas
individuais seguem roteiro padrao alinhado previamente, com até 45 minutos cada, e as gravacoes sao
disponibilizadas para analise posterior.

- Analise de Materiais Recebidos

- Digital Flaneur (Contexto Geral, Regiao & Conservacao Natural)
- Entrevistas 1:1 com liderancas e stakeholders-chave (até 6)

- Analise de Benchmark (até 4 players)

- Objetivos Estratégicos de Projeto & Marca

- Aprendizados & Oportunidades
Duracao estimada: 3 a 4 semanas
Entrega(s): Diagnostico (PDF) + gravacao das entrevistas

Obs.: As entrevistas devem ocorrer dentro de janela de tempo no cronograma do projelo que, caso seja ultrapassada, pode
resultar em extensdo de cronograma ou custos extras. A previsao de disponibilidade e agendamento com os entrevistados é

de responsabilidade do time Sitawi.

Workshop

Encontro imersivo com o comité do projeto para apresentacao do Diagnostico e discussao sobre
fortalezas, ameacas e oportunidades para a iniciativa e sua marca. Com exercicios colaborativos,
construcao de crenca e ponto de vista autoral para o posicionamento da marca, assim como debate
sobre conceitos norteadores para a criacao do nome do novo projeto.

— Apresentacao: Diagnostico — 60 min

- Comentarios: QQQ (Que Bom, Que Pena, Que Tal) — 20 min

- Exercicio: Brand SWOT (Matriz FOFA) — 60 min

- Intervalo — 60 min

- Exercicio: Por qué Existimos? (Belief/POV) — 60 min

- Apresentacao: Naming — 20 min

- Exercicio: Norte Conceitual — 60 min

Duracao estimada: 1 dia (até 6h)

N de participantes: até 8 participantes

Obs.: Para facilitacao de agendamento do encontro entre as partes envolvidas, previsao de execucdao do Workshop via

videoconferencia. Para execucdo presencial, solicitar orcamento extra.
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Brand Positioning Framework

Ap6s alinhamento sobre o material do Diagnostico e ajustes finos finalizados, desenvolvimento de
ponto de vista autoral para a marca, contemplando plataforma completa de direcionamento
estratégico: contexto de mercado, crenca proprietaria, conceito criativo geral, mensagem central,
personalidade e credenciais. A esséncia da marca sera diretriz para a criacao do seu nome e de sua
identidade posteriormente.

- Racional Estratégico

- Framework de Posicionamento (One-Page)

- Conceito Criativo Geral
Duracao estimada: 2 a 3 semanas

Entrega(s): Posicionamento de Marca (PDF)

Naming

Criacao de alternativas para o nome da marca, de acordo com as expectativas e diretrizes estratégicas
acordadas. Sao 2 rodadas de criacio, com até 4 nomes apresentados por rodada, onde cada um possui
uma pesquisa prévia de disponibilidade para registro no INPI e uma aplicacao visual inicial para
avaliacao. Apos a definicao do nome, revisao a nivel conceitual de termos e expressoes-chave na
plataforma estratégica de marca da etapa anterior.

— Sprints de Criacao (até 2)

- Logos Iniciais para Avaliacao

- Definicao de Naming

- Revisao de Posicionamento
Duracao estimada: 2 a 3 semanas
Entrega(s): Naming (PDF)

Obs.: Rodadas extras de criacao de alternativas para o Naming e pesquisa prévia de disponibilidade no INPI podem ser

solicitadas, resultando em extensdo do cronograma e proximos prazos.
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Brand Identity

Desenvolvimento da personalidade da marca em um sistema de expressao verbal e visual. Criacao de

manual de marca com diretrizes estratégicas e regras técnicas para sua identidade, contemplando os
ativos de distincao da marca e um enxoval de aplicacoes conceituais para materializar a expressao da
marca em exemplos praticos. A entrega dessa etapa ¢ feita com mockups para facilitar a compreensao
das regras e diretrizes, contemplando o compartilhamento de arquivos editaveis e um dia para

handover técnico com o time da marca.

Distinctive Assets

- Logo & Simbolo

- Tagline (Mensagem Central)
- Paleta de Cores

- Tipografia(s)

- Tom de Voz

- Pilares Conceituais

- Glossario de Palavras-Chave
- Exemplos de Titulos

- DOs & DONTs

Design System

- Layout Grids

- Patterns

- Iconografia (até 9)

- Diretriz Fotografica

Aplicacoes

- Papelaria (Cartao de Visita, Papel Oficio etc.)
— Assinatura de E-mail

- Exemplos de Redes Sociais (até 9)

- Slides-Templates (até 6)

— Prévia de Homepage (PDF)

Duracao estimada: 2 a 3 semanas
Entrega(s): Brandbook, Brand Kit & Aplicacoes (PDF + Arquivos Editaveis)

Obs.: A lista de aplicacoes pode sofrer adaptacoes conforme preferéncias do cliente.
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3 - CRONOGRAMA

O projeto se organiza nas etapas descritas no Método, com inicio previsto para 27/07/2026 e duracio
estimada de até 3 meses. A extensao das etapas e do projeto pode se alterar de acordo com feriados,

datas e prazos especiais, tempo de aprovacao e rodadas de ajustes.

4 - TIME DO PROJETO

Nucleo dedicado de criacio e estratégia, com lideranca presente em todas as etapas e especialistas
acionados conforme a fase do projeto.
- o1 Diretor de Criacao — lideranca criativa e estratégica, presente em todas as etapas

- 01 Gerente de Projetos — gestao de cronograma, fluxo e aprovacoes em todas as etapas

- o1 Estrategista Sr — conducao da investigacao no Deep Dive e do Brand Positioning Framework,
com participacao ativa em todas as etapas seguintes

- o1 Estrategista Assist — assisténcia no Deep Dive, Brand Positioning e Workshop
- o1 Redator(a) — Naming e identidade verbal na Brand Identity
- o1 Diretor(a) de Arte — Naming e identidade visual na Brand Identity

- o1 Pesquisador(a) — apoio de pesquisa no Deep Dive

*0bs.: O time final é definido apos o aceite da proposta, confirmando disponibilidade.
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5 - INVESTIMENTO

2 parcelas de RS 74.500,00

Valor total do contrato: R$ 149.000,00

Todos os impostos incluidos.

Pagamento: 2 parcelas de igual valor, 50% no inicio + 50% na entrega final.

6 - CONDICOES & OBSERVACOES

Os itens a seguir nao estao contemplados nesta proposta e, se necessarios, serao orcados em proposta

complementar:

Registro da marca no INPI (nominativo e figurativo): a etapa de Naming contempla 2 rodadas de
pesquisa prévia de disponibilidade e analise inicial de risco. Novas rodadas de pesquisa e validacao
sao cobradas a parte. O servico de pesquisa é executado sob a lideranca de escritorio de advocacia
parceiro, contemplando as marcas encontradas e uma analise inicial de risco para registro
nominal, e sob a gestao da Rastro.

Finalizacao de arquivos e/ou acompanhamento técnico de producao grafica.
Compra ou licenciamento de imagens de banco, quando aplicaveis em mockups.
Manipulacao de imagens, criacao de ilustracoes 2D/3D.

Desenvolvimento, programacao e hospedagem de site. A prévia de Homepage ¢ entregue como um
estudo conceitual em formato PDF.

Producao e veiculacao de campanhas de comunicacao e gestao de canais.

Observacoes:

Disponibilidade de horario e agendamento dos entrevistados sao de responsabilidade do cliente,
podendo interferir no cronograma caso ultrapassem janela prevista para a etapa.

O escopo preve até 2 rodadas de criacao de nomes e de opcoes de logotipo e simbolo; rodadas
adicionais carregam valor extra e podem interferir no cronograma estimado.

Para facilitacao de agendamento, o Workshop tem previsao de execucao via videoconferéncia; para
execucao presencial, solicitar orcamento extra.

Prazos e datas previstas no cronograma podem ser alterados, de acordo com o tempo de duracao
das etapas de aprovacao, datas comemorativas e imprevistos ao longo do projeto.
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CONTATO

Lucas Djahjah & Fabio de Medeiros — Comercial
lucas.djahjah@agenciarastro.com.br - +55 21 99263-3962

fabio@agenciarastro.com.br - +55 21 99147-1923

Aviso de Confidencialidade: Todas as informagdes contidas neste documento, incluindo ideias,
conceitos e métodos, sdo propriedade intelectual da RASTRO e sdo protegidas pelas leis de

propriedade intelectual aplicaveis.




